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Источник: ВЦИОМ 2
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Останусь дома Буду работать На даче Другое

Как Вы считаете, объявление нерабочих дней — это скорее мера, 
адекватная ситуации, или скорее неадекватная?, %

Где Вы планируете провести дни с 30 октября по 7 ноября?

Объявленная мера будет или не 
будет способствовать стабилизации 

ситуации с распространением 
коронавируса?, %

78% - 18-24
63% - Ж

40

50

10

Скорее будет Скорее не будет З/о

49% - 18-24
45% - 60+

59% - 25-34
56% - 35-44

Какие еще меры следует 
дополнительно ввести, чтобы 

улучшить эпидем. ситуацию?, %
(открытый вопрос, Топ-5 ответов)

16 Усилить пропаганду вакцинации / 
обязательная/ массовая вакцинация 

9 Повысить уровень медицины / 
восстановить медицину в регионах

8 Усилить масочный режим / 
контроль за ношением масок

7 Ввести ограничения / карантин / 
локдаун / самоизоляция

5 Закрыть границы / запретить выезд 
в другие регионы

Выступающий
Заметки для презентации
https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/nerabochie-dni-kak-my-ikh-provedem



Источник: МоскваMediaScope, TV-Index, 3
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Власти Брянской, Новгородской, Томской, 
Челябинской, Курской и Смоленской 
областей приняли решение о продлении 
режима нерабочих дней

MediaScope, TV-Index, Источник: Россия 0+
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В Москве 
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начались 25 окт.

MediaScope, TV-Index, Источник: Москва, Россия 0+



Источник: Сбериндекс 6

Падение спроса, связанного с 
локдауном, составит 0,1% от 
ВВП и не повлияет на рост 
экономики в 2021 (Сбер)

Октябрь 1−7.11

Все категории +13,7 +4,0

Продовольствие +11,6 +12,9

Непрод. товары +13,3 -6,5

Услуги +17 +5,7

Октябрь 1−7.11

Изменение 
относительно 

трендовых 
значений, %

Duty Free +73 +134 +61
Отели за рубежом +118 +149 +31

Авиабилеты -5 +4 +9
Винные магазины +9 +14 +5

Отели в России +4 +9 +5
Продуктовые магазины +12 +13 +1

Универсальные магазины +30 +26 -4
Лекарства +1 -9 -10

Такси +11 -2 -13
Транспорт -6 -21 -15

Товары для строительства +11 -4 -15
Кафе, рестораны +12 -10 -22

Техника и электроника +10 -14 -24
Одежда +16 -12 -28

Мебель, интерьер +10 -24 -34
Красота и здоровье +2 -33 -35

Динамика расходов к 2020, %
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Заказы 
навынос

Доставка из 
ресторанов

Доставка 
продуктов

+150% +70% -

+30% +13% -

+30% - +20%

21.10: «Яндекс.Еда» направит 
150 млн рублей на 

поддержку ресторанов в 
локдаун

Динамика к последней 
нерабочей неделе

Режим нерабочих дней не 
привел к росту заказов в 

интернет-магазинах

-1,1% +2,4%
# заказов Ср. чек

PIM Solutions, 60 тыс. интернет-магазинов, % к 
первой неделе октября

Больше всего в период нерабочих дней вырос спрос 
на товары для хобби и творчества (+37%), ювелирные 
украшения (+36%), а также одежду и обувь (+14%) 

Причины: 

• Короткий локдаун

• Многие откладывают свои покупки в ожидании 
широко анонсированных ноябрьских распродаж

Выступающий
Заметки для презентации
https://tass.ru/ekonomika/12842157https://madeinrussia.ru/ru/news/6336https://new-retail.ru/novosti/retail/rezhim_nerabochikh_dney_ne_privel_k_rostu_zakazov_v_internet_magazinakh6817/
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40% петербуржцев посетили театры и музеи в 
нерабочие дни (исследование «Ситимобил»)

В ноябрьские выходные на туристических объектах 
Татарстана зафиксировали двукратный рост числа 
посетителей по сравнению с прошлым годом

«С 30 октября по 7 ноября Псково-Изборский музей-
заповедник показал невероятный результат. За 
первые пять нерабочих дней его посетили 340 групп»
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